Foresight, Insight, Innovation

H. Kernpartners

Omvat het netwerk van leveranciers en partners die zorgen dat het
businessmode! werkt

F. Kernactiviteiten

Omwvat de activiteiten die moeten worden uitgevoerd om het
business model te laten werken.
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G. Kernmiddelen

Omvat de belangrijkste assets die om het business model te laten
werken

|.Kostenstructuur

Omvat alle kosten die moeten worden gemaakt om het businessmodel te laten werken.

www.futureflock.nl

B. Waardepropositie

omvat de aansprekende belofte aan Klanten die wordt ingelost en
gewaardeerd

C. Klantrelaties

Omvat de aard van de relatie met Klantsegmenten ir.t Klantstrategie

A. Klantsegmenten

Omvat de te onderscheiden klantprofielen waar het business model
waarde aan wil leveren

tatief (design, beleving)

Mogelijke elementen:

» merk/status

- prijs

+ kostenreductie

« risicoreductie

- toegankelijkheid

- gemak/ bruikbaarheid

D. Kanalen

~omvat de wiize van communicatie met, en levering aan de
Klantsegmenten
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E. Inkomstenstromen

Omvat de cash die een bedrijf genereert per obw.

lige enfof betalingen




